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ГОЛОСОВАНИЕ ЗА НАИБОЛЕЕ ИНТЕРЕСНЫЕ ТЕМЫ ДЛЯ 
БЛИЖАЙШИХ КРУГЛЫХ СТОЛОВ РАФМ
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Структура и компоненты мультиканальных коммуникаций в 
системе продвижения лекарственных средств

Маркетинговые контракты и необходимость их пересмотра

Государственное регулирование отрасли: возможные 
сценарии

Е-commerce – панацея или рутинное развитие?

Отечественные и зарубежные компании-производители: у кого 
лучшие перспективы в будущем на нашем рынке?

Перспективы новых лончей на период посткоронавируса

Дистрибьютеры и аптечные сети: кто лучше переживет 
кризис?

Лекарства и нелекарственный ассортимент

Другое (укажите)

Составление списка пострадавших

% отметивших участников рынка

*Другое:

• Ценовая конкуренция аптек - когда появятся первые жертвы? 

• Снижение маржинальности у компаний-производителей: меньше денег на продвижение при бОльших затратах регуляторику и скидки в 

товаро-проводящей сети 

• Безрецептурный рынок, перспективы в условиях кризиса
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